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Niveles de la estrategia

Identifica el nivel de la estrategia en el que han sido tomadas las siguientes decisiones:

o | 26 de septiembre de 2014
Exnan<ion

Telefonica avanza en su salida a bolsa de 02

Telefonica ha comenzado a trabajar en la colocacion en Bolsa de su filial britdnica O2, tras
frustrar Bruselas su venta al operador chino Hutchison Whampoa, sefiala el rotativo
britdnico Telegraph.

La multinacional espafiola habria comenzado a hablar con bancos de inversién para
iniciar los trabajos previos al inicio de la OPV (oferta publica de empleo). La intencion de
Telefénica seria realizar una colocacidon en Bolsa de 02 siempre que las condiciones del
mercado lo permitan.

(...)

La OPV de 02 seria la alternativa de Telefénica a la frustrada venta de su filial britanica. La
Comisidon Europea veté el pasado mayo la venta de 02 al grupo chino Hutchison
Whampoa, al considerar que esta operacidon limitaria la competencia en el mercado
britdnico, al reducir de cuatro a tres el nimero de operadores de telefonia mévil.

http://www.expansion.com/empresas/tecnologia/2016/09/26/57e8d85ce2704edb078b45b8.html

o7 | 26 de septiembre de 2014
EFxnan<ion

Snapchat lanzard una gafas con cdmara
incorporada y pasarda a llamarse 'Snap'

La compania de mensajeria instantdnea Snapchat estd en plena
transformacion. Este otofio pondrd a la venta sus propias gafas con cdmara de
fotos y video y cambiard su nombre por Snap.

La competencia es dura y es importante no despistarse. Por ello, la red social del
los mensajes que se borran al instante quiere ampliar su negocio con el primer
producto fisico, Spectacles. Bajo este nombre, la compaiia comercializarad unas
gafas que llevaran una cdmara integrada, para subir fotos o videos al momento a
la red social.

http://www.expansion.com/economia-digital/companias/2016/09/26/57e8ea29e5fdea’57508b4699.htm/
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marketingdirecto

#SienteElSabor de la nueva campana de Coca-
Cola pieza a pieza

Atrds quedaron ya los tiempos en los que Coca-Cola nos invitaba a "destaparla
felicidad". The Coca-Cola Company ha decidido dar un dar viraje a su estrategia
comunicativa y "marketera" a nivel global para "recocacolizar" lamarca con una vuelta a
su esencia.

El teatro Rialto de Madrid se convirtié en el testigo de excepcidn para presentar "Siente
el Sabor". Una nueva campafia con la queCoca-Cola quiere apostar por una misma idea
en la que encontramos distintasvariantes pero todas comparten la misma imagen de
marca. ¢El resultado? Un total de 10 spots para televisién asi como campaiias para
exteriory publicidad grafica (realizadas por los fotégrafos Guy Aroch y Nacho Ricci). Pero
vayamos paso a paso.

http://www.marketingdirecto.com/marketing-general/publicidad/sienteelsabor-de-la-nueva-campana-de-coca-cola-pieza-a-pieza/

elEconomista.es | 27 de septiembre de 2016

Llega el cashback de ING con DIA, Shell, Galp y
Disa: ;como retirar efectivo desde comercios?

Desde hoy los clientes de ING pueden disponer de dinero en efectivo en mas de
3.500 establecimientos propios del Grupo DIA (DIA, La Plaza, El Arbol y Clare) y
las gasolineras Shell, Galp y Disa. Para hacerlo, la entidad naranja ha traido a
Espafia el uso del cashback, una modalidad muy extendida en los paises
anglosajones que consiste en pagar con tarjeta un importe superior a lo que
cuesta el producto y el comercio le devolvera la diferencia en efectivo.

Wi

http://www.elec ista.es/banca-finan. noticias/7850642/09/16/Llega-el-cashback-de-ING-con-DIA-Shell-Galp-y-Disa-co mo-retira r-efe ctivo-de sde-co mercios.h tml/
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elEconomista.es | 28 de septiembre de 2016

Los clientes de Amazon podran comprar productos de
DIA, Lavinia y del Mercado de la Paz

La compaiiia amplia su servicio de entregas rapidas, Prime Now
El servicio arranca hoy con un pedido minimo de 19 euros

Amazon se ha aliado a La Plaza (DIA), Lavinia y Mercado de la Paz (Madrid) para
elevar la oferta de Prime Now, su servicio de entregas rdpidas, que por ahora
solo funciona en Madrid, ha informado hoy la compaiiia, que por primera vez en
el mundo incorpora a su oferta productos de un mercado tradicional.

http://www.eleconomista.es/tecnologia/noticias/7854396/09/16/Los-clientes-de-Amazon-podran-comprar-productos-de-DIA-Lavinia-y-del-Mercado-de-la-Paz.html

elEconomista.es | 28 de septiembre de 2016

Microsoft y Bank of America se alian para desarrollar
tecnologia blockchain

Microsoft y Bank of America han acordado colaborar para desarrollar la
tecnologia 'blockchain' con el objetivo de impulsar la transformacion de las
transacciones financieras.

(...) estableciendo la primera transaccién impulsada por Microsoft Azure entre
una compaiiia grande y una institucion financiera, segln ha informado en un
comunicado. Con esta tecnologia, se pueden digitalizar y automatizar los
procesos financieros, asi como acortar los tiempos de las transacciones, segun la
empresa.

http://www.eleconomista.es/tecnologia/noticias/7853084/09/16/Microsoft-y-Bank-of-America-desarrollaran-en-conjunto-la-tecnologia-blockchain.htm/



