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• Se trata de estudiar como los individuos toman decisiones de consumo. 

• Los consumidores  tratan de maximizar lo que en economía se ha denominadao 
su UTILIDAD (maximizar su sa>sfacción por el consumo de bienes y servicios). 

• La  cesta  de  bienes/consumo  de  un  individuo  será  el  conjunto  de  bienes  y 
servicios que consume. 

• La u>lidad depende de las preferencias que tenga cada individuo. 

Las Preferencias del Consumidor y la Función de U>lidad 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•  Una ordenación de preferencias es un sistema que permite al consumidor 
ordenar las diferentes cestas de bienes en función de sus preferencias. 

•  Propiedades de las ordenaciones de preferencias : 
–  Completas: La cestas de consumo de un individuo son  comparables, el 

consumidor >ene que  ser  capaz de  elegir  entre dos  cestas  ,  o  puede 
estar indiferente. 

–  Transi>vas:  EL  comportamiento  del  consumidor  es  coherente  y 
racional.  Si  puede  elegir  entre  3  cestas  de  consumo,  A,B,C.  Si  A≥B  y 
B≥C, entonces A≥C. 

–  Insaciabilidad: Un Consumidor Racional siempre prefiere más a menos. 

Preferencias 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•  Las  preferencias  pueden  representarse  gráficamente  mediante  curvas  de 
indiferencia 

•  Curva  de  indiferencia:  Es  la  línea  que  muestra  todas  las  cestas  de  consumo  que 
proporcionan la misma u>lidad total para un individuo 

•  Cuanto más alejadas del origen mayor es el nivel de sa>sfacción asociado a la curva 
de indiferencia 

Curva de indiferencia asociada a U*  

Y 

X 

Y* 

X* 

Preferencias 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Curvas de indiferencia >enen las siguientes propiedades 

•  Las  CI  >enen  pendiente  nega>va,  a  excepción  de  determinados 
casos,  si  se  reduce  la  can>dad  consumida  de  un  bien,  tendrá  que 
aumentar la del otro para mantener la misma u>lidad total. El valor 
absoluto  de  esta  pendiente  se  denomina  Relación  Marginal  de 
Sus>tución  (RMS)  y mide  la  can>dad de  un  bien  a  la  que  se  debe 
renunciar  para obtener una unidad adicional del otro bien. 

•  La  RMS  decreciente  conlleva  que  las  curvas  de  indiferencia  sean 
convexas respecto al origen.  

•  Dos CI nunca podrán cortarse. 
•  Las  CI  son  infinitas  y  se  representan  a  través  de  los  mapas  de 

indiferencia. 

Curvas de Indiferencia (CI) 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•  La  pendiente  de  la  curva  de  indiferencia  en  un determinado punto  se  denomina Relación 

Marginal de Sus1tución (RMS) 

•  La RMS nos da la relación a la que un consumidor está dispuesto a sus>tuir un bien por otro. 

•  La RMS es decreciente: cuánto menor sea la can>dad que un consumidor tenga de un bien, 

mayor será la can>dad que deberá recibir de otro bien para que esté dispuesto a renunciar a 

una unidad del primer bien. 

A 

B 

En el punto A la RMS es mayor que en el punto B 

Y 

ΔY 

ΔX 

RMS=‐ΔY/ΔX 

X 

Y 

X 

Relación Marginal de Sus>tución (RMS) 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•  La u1lidad marginal mide  la  sa>sfacción adicional  que  reporta  el  consumo de una 
can>dad adicional de un bien. 

•  U1lidad marginal decreciente: a medida que se consume una can>dad mayor de un 
bien,  las  can>dades  adicionales  que  se  consumen  generan  un  aumento  cada  vez 
menor de la u>lidad. 

•  U1lidad marginal  y  curva de  indiferencia:  Si  el  consumo  se desplaza  a  lo  largo de 
una curva de  indiferencia,  la u>lidad adicional derivada del consumo de más de un 
bien  (X),  debe  contrarrestar  la  pérdida  de  u>lidad  causada  por  la  reducción  del 
consumo del otro bien (Y). Es decir:  

Función de U>lidad 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•  La  restricción  presupuestaria  recoge  el  conjunto  de  oportunidades  de  las  que 

dispone un consumidor. 

•  Sea M   la renta de la que dispone el consumidor, que puede gastar en consumir dos 

únicos bienes: x e y. 

•  Sean        y        los precios respec>vos de ambos bienes. 

•  El conjunto de oportunidades de este consumidor vendrá determinado por todas las 

combinaciones de estos bienes que son alcanzables dada su renta y los precios: 

•  La  recta  presupuestaria  se  define  como  el  conjunto  de  cestas  que  cuestan 

exactamente M: 

x 

y 

Recta presupuestaria: 

Conjunto presupuestario 

Restricción Presupuestaria 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•  La pendiente de la restricción presupuestaria nos dice cuánto debemos sacrificar de un 

bien si queremos aumentar en una unidad el otro bien.  

•  Supongamos que par>mos de una cesta de consumo           , y que el consumidor quiere 

aumentar el consumo del bien x en                . Para que se siga cumpliendo la restricción 

presupuestaria, el consumo del bien y >ene que cambiar. Sea                  la variación en la 

can>dad consumida del bien y. 

   → Por un lado se >ene que sa>sfacer la restricción presupuestaria inicial   

    → Y la nueva restricción presupuestaria: 

    → Restando ambas expresiones tenemos:  

Pendiente de la restricción presupuestaria 

Coste de oportunidad de un bien en términos del otro bien 

Restricción Presupuestaria 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•  Cambios en la restricción presupuestaria: 

 La restricción presupuestaria de un individuo puede cambiar: 

–  Por un cambio en la renta del individuo 

–  Por un cambio en el precio de los bienes     

x 

y 

x 

y 

Disminución del precio de x 

x 

y 

Disminución del precio de y 

Desplazamientos paralelos de la recta presupuestaria 

Cambios en la pendiente de la recta presupuestaria 

Restricción Presupuestaria 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•  Vamos a analizar el problema básico al que se enfrenta el consumidor ⇒ Elección 

óp>ma de la cesta de consumo dada su restricción presupuestaria Ξ Maximizar su 

uIlidad sujeto a su restricción presupuestaria 

•  Gráficamente  la  elección  óp>ma  vendrá  dada  por  el  punto  donde  la  curva  de 

indiferencia  es  tangente  a  la  restricción  presupuestaria ⇒  Dada  la  restricción 

presupuestaria  el  individuo  se  sitúa  en  la  curva  de  indiferencia más  alejada  del 

origen  

x 

y 

Elección Racional 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•  La  curva  de  demanda  establece  la  relación  entre  el  precio  de  un  bien  y  la  can>dad 

demanda de ese bien. Nos da para cada nivel de precios y renta la elección óp4ma del 

consumidor. 

•  Gráficamente  se  puede  obtener  la  curva  de  demanda  a  par>r  de  los  puntos  de 

tangencia de las curvas de indiferencia y restricciones presupuestarias ⇒ En todos los 

puntos  de  la  curva  de  demanda  el  individuo  está  maximizando  su  u>lidad  dada  su 

restricción presupuestaria. 

y  Curva oferta‐precio 

x 

Curva de demanda 

x 

De la Curva de Demanda Individual a la Demanda de Mercado 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•  La  demanda  de mercado  es  la  relación  entre  el  precio  de  un  producto  y  la 

can>dad demandada por todos los par>cipantes de ese mercado.  

•  El  proceso de  sumar  las  curvas  de demanda  individuales  para  obtener  la  de 

mercado se conoce como suma horizontal de las demandas individuales.  
P(X) 

X x1  x2  X=x1+x2 

P  PD(X) 

De la Curva de Demanda Individual a la Demanda de Mercado 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La demanda de Mercado se ob>ene como la agregación horizontal de las can>dades 
demandadas por todos los individuos demandantes en ese mercado. 

•  La demanda del bien para un condumidor  

•  La demanda del bien para todo el mercado 

• La  can>dad  total  demandada  en  el  Mercado  es  la  suma  total  de  la  can>dad 
demandada de ese bien por cada consumidor. 

• La demanda total se incrementará a medida que entran más consumidores en el 
mercado. 

• Los factores que influyen en las demandas individuales también afectan a la 
demanda de mercado. 

De la Curva de Demanda Individual a la Demanda de Mercado 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•  ElasIcidad‐precio  de  la  demanda:  Relación  entre  la  variación  porcentual  de  la 

can>dad  demandada  de  un  bien  y  la  variación  de  su  precio,  manteniéndose 

constantes todos los demás factores que afectan a la demanda 

  Tres >pos de demanda en función de su elas>cidad‐precio 

  Demanda  elás>ca:  Una  reducción  porcentual  del  precio  genera  un  aumento 

porcentual mayor de la can>dad demandada. 

  Demanda  unitaria:  Una  reducción  porcentual  del  precio  genera  un  aumento 

porcentual de la can>dad demandada en la misma proporción 

  Demanda  inelás>ca:  Una  reducción  porcentual  del  precio  genera  un  aumento 

porcentual menor de la can>dad demanda. 

  Demanda completamente elás>ca 

  Demanda completamente inelás>ca. 

La Elas>cidad 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  Factores que afectan a la elas>cidad‐precio de la demanda 

  Naturaleza de las necesidades que sa>sface el bien. Si se trata de un bien de 
primera necesidad es más probable que presenten una demanda inelás>ca, 

mientras que los bienes de lujo suelen presentar una demanda más elás>ca. 

  Disponibilidad  de  bienes  sus>tu>vos.  Los  bienes  que  >enen  muchos 

sus>tu>vos presentan demandas más elás>cas. 

  Proporción  de  renta  gastada  en  el  bien.  Los  bienes  que  >enen  una 
importancia  considerable  en  el  presupuesto  presentan  demandas  más 

elás>cas. 

La Elas>cidad 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E > 1 P(X) 

X 

5 

4 

50  100 

Demanda Elás>ca 

Variaciones  en  el  precio  afectan  más 
que proporcionalmente a la can>dad 



Tema 2. La conducta del consumidor racional 

Microeconomía 

E > 1 

P(X) 

X 

5 

4 

90  100 

Demanda Inelás>ca 

Variaciones en el precio afectan menos 
que proporcionalmente a la can>dad 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E = 1 P(X) 

X 

5 

4 

80  100 

Demanda Elas>cidad Unitaria 

Variaciones en el precio afectan en la misma 
proporción a la can>dad 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•  ElasIcidad renta: Relación entre la variación porcentual de la can>dad 

demandada y la variación porcentual en el nivel de renta 

•  Tipos de bienes en función de la elas>cidad‐renta: 

–  Bienes normales →  

–  Bienes inferiores → 

•  ElasIcidad‐precio cruzada: Relación entre la variación porcentual de la can>dad 

demandada de un bien y la variación porcentual en el precio de otro bien 

•  Tipos de bienes en función de la elas>cidad‐precio cruzada 

–  Bienes sus>tu>vos → 

–  Bienes complementarios → 

–  Bienes independientes → 

La Elas>cidad 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