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El origen y desarrollo del concepto de Web 2.0 ha sido 

ampliamente desarrollado desde su nacimiento en 2003.

A continuación presentamos una serie de enlaces a recursos de 

Internet en los que se explican las características de la conocida 

también como “web social”.
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Nociones básicas alrededor de la web 2.0

Hugo Pardo Kuklinski

http://ict.edu.ar/renovacion/wp-content/uploads/2012/03/Planeta_web_2.0.Cap_1.pdf
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La era de la web 2.0

http://qualitaslearning.com/w/c/t/TTTJNOFL/version_imprimible_web20.pdf
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La web 2.0 y la sociedad de la información

Gabriel Pérez Salazar

revistas.unam.mx/index.php/rmcpys/article/download/30400/54513
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La web 2.0 y las herramientas de 
colaboración y participación
Juan José Flores Cueto; Carmen Bertolotti Zúñiga; Fernando 
González-Ladrón de Guevara

http://www.usmp.edu.pe/publicaciones/boletin/fia/info68/web2.pdf
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La Web 2.0 en el entorno empresarial: resultados 
derivados de un estudio empírico efectuado 
entre universitarios
Paula Luna Huertas , José Carlos Ruiz del Castillo , David López Jiménez

https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/4115454.pdf

